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Apresentacao

O INSTITUTO VERUS realizou durante o més de julho de 2011, estudo de
mercado, intitulado POP LIST, com exclusividade para o jornal O POPULAR. O
trabalho teve como objetivo aferir o grau de fixagdo na mente do consumidor das
marcas i de produtos e de lojas/nomes de empresas i nos diversos segmentos do
cotidiano econémico da cidade de Goiania.

Esta € a décima nona edicdo do POP LIST, um produto editorial que oferece
informacdes de mercado aos leitores de O Popular e incentiva a profissionalizacéo
das acbes de marketing de empresas e agéncias de propaganda.

Estrutura do Projeto

O POP LIST é realizado anualmente em etapas, através de trés levantamentos
distintos, com universos e planos amostrais proprios. O projeto apresenta-se
estruturado da seguinte forma:

Pop List
v v v
Pop List Pop List Pop List
Etapa AB Genérico Rural
v v v
Universo Consumidores Todos Agropecuaristas
da classe AeB consumidores presentes na
pesquisa de Goiania de Goiania 662 Exposicéao
it i Agropecuaria do
Produtos/servigos Produtos/servigos Estado de Goias
lojas/empresas lojas/empresas

ltens voltados a voltados a todos v
avaliados consumidores de os consumidores Produtos/servicos
alto poder lojas/empresas
aquisitivo voltados a
agropecuaria
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Pop List AB

Periodo

A coleta de dados foi realizada em Goiania de 16 a 21 de julho de 2011.

Universo / Publico d alvo

Apopulagéao adulta (18 anos ou mais)
Aresidente na area urbana de Goiania.
Apertencentes as classesAe B

(Critério Brasil de classificacdo econémica*)

*v. ABEP - Associacéo Brasileira de Empresas de Pesquisa www.abep.com.br

Metodologia

O estudo foi do tipo quantitativo utilizando a técnica de entrevistas pessoais com
aplicacdo de questionarios estruturados com perguntas abertas que admitiam uma
Unica resposta. O resultado do trabalho, em dados percentuais, fornece o share of
mind das variaveis estudadas.

O plano amostral foi elaborado com base na proporcionalidade existente no
universo das variaveis sexo, faixa etaria, classe econdémica** e bairro de
residéncia**. A escolha dos entrevistados foi aleatoria dentro das respectivas quotas
proporcionais

Amostra: Foram realizadas 400 entrevistas, junto ao universo pesquisado, 0 que
determinou uma margem de erro maxima de +/- 5.0% nos casos limite em que as
variaveis atingirem frequéncias de 50%. A margem de erro tende a se estreitar a
medida que os resultados apresentem frequéncias maiores ou menores.

** A proporcdo entre as classes A e B no universo total e em cada bairro de Goiania foi estabelecida
com base em estimativas do Instituto Verus, elaboradas a partir da média verificada neste quesito, em
estudos de mercado realizados sistematicamente em Goiania.


http://www.abep.com.br/
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Trabalhos de Campo

Os trabalhos de campo foram realizados por uma equipe especialmente treinada para
o0 presente estudo. A equipe foi composta por 11 coletores de dados, 1 fiscal de
campo e 1 supervisor de campo. A coordenacao geral foi realizada por profissional
com vasta experiéncia em estudos congéneres, mantendo o Instituto Verus, durante
todo periodo de execucdo do trabalho, sistema de fi Pl a ndé Atendimento” e
"Suporte ao Ca mp @ara a solucdo de imprevistos e confirmacéo da identidade dos
coletores de dados e da pesquisa.

30% de todo material retornado do campo foi objeto de fiscalizacédo e
checagem junto ao proéprio entrevistado, quando todos os dados e
respostas foram conferidos. Este trabalho foi realizado por fiscais de
campo paralelamente ao andamento dos trabalhos de campo.
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Resultados

1. Top of top
01 - Top of top

2. Gastronomia
02 - Pizzaria
03 - Churrascaria
04 - Restaurante
05 - Chopperia/ bar
06 - Lanchonete/ fast food
07 - Marca de Whisky

3. Automotivo
08 - Concessionaria Ford
09 - Concessionaria Chevrolet
10 - Concessionaria Volkswagen
11 - Concessionaria Fiat
12 - Concessionaria de outras marcas
13 - Concessionaria Honda
14 - Concessionaria Toyota
15 - Concessionaria Renault
16 - Consoércio de automovel
17 - Revenda de veiculos semi-novos
18 - Revenda de moto
19- Lojade pneus e servigos
20 - Loja de autopecgas
21 - Marca de pneu

4. Vestuario
22 - Loja de roupas masculinas
23 - Loja de roupas femininas
24 - Loja de biquinis
25 - Marca de roupa masculina
26 - Marca de roupa feminina
27 - Loja de enxoval para bebé
28 - Loja de lingerie
29 - Loja de roupa infantil
30 - Loja de enxoval
31 - Marca de sandalia
32 - Loja de moda fitness
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5. Lazer/ beleza
33 - Motel
34 - Boate
35 - Parque de Goiania
36 - Clube de lazer/ recreativo
37 - Salao de beleza

6. Comércio geral
38 - Loja de moveis para escritorio
39 - Lojade moveis e decoracéao
40 - Loja de perfume/ cosmético
41 - Joalheria

7. Educacéo
42 - Curso de inglés
43 - Universidade
44 - Faculdade particular
45 - Instituicdo de curso de pés-graduacao
46 - Colégio particular
47 - Escola infantil
48 - Curso preparatorio para vestibular

8. Saude
49 - Plano de saude
50 - Plano odontologico
51 - Farmacia de manipulacéo
52 - Hospital particular
53 - Laboratorio de exames clinicos
54 - Clinica de diagndsticos e exames por imagem

9. Outros
55 - Internet banda larga
56 - TV por assinatura
57 - Empresa de telefonia celular
58 - Empresa de seguros
59 - Companhia Aérea
60 - Construtora
61 - Imobiliéria
62 - Empresa de seguranca para residéncias

10. Comunicacao
63 - Jornal impresso

Pop List
AB2011
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Top of Top

(tab. 01)

Principais Resultados
*Tabelas completas no Relatério - Volume 2

8,5
8,3
4,0
||||||IIII| 3;3 33

Omo Brastemp Coca-Cola Arroz Cristal Volkswagen Coénsul

Retrospectiva

Brastemp ——0Omo ~@-Coca-Cola —@— Arroz Cristal —&—\/olkswagen =@ Consul

14,0

12,9 130 12,5
11,9 '
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BASE: Consumidores de GoianiaClasse AB | JULHO | 2011
FONTE : INSTITUTO VERUS 7
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Pizzaria

(tab. 02)

Principais Resultados
*Tabelas completas no Relatério - Volume 2

28,5

8,8
6,0
il ﬁ il

PizzaZ Scarolla Cento e Dez Pizza Hut Casa Sao Paulo

Retrospectiva

Pizza Z —@—Scarolla ~0—Cento e Dez =0 Pizza Hut —8— Casa Sao Paulo
30,8
29,5
- 26, 28,5
255 68
24,0
20,5
17,4 Y
15,4
107,
8,8
5,6 6,0
1,9 43
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BASE: Consumidores de GoianiaClasse AB | JULHO | 2011
FONTE: INSTITUTO VERUS 8
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Churrascaria

(tab. 03)

Principais Resultados
*Tabelas completas no Relatério - Volume 2

25,8
9,5 8,5
_ _ 5,3

Gramado Walmor Montana Grill Lancaster Grill Galicho

41,3

Retrospectiva

Gaucho —8—\Nalmor ~0-—Gramado =0 Montana Grill —@— Lancaster Grill

45,3 46,3 46,5 46,0

41,5 413

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

BASE: Consumidores de GoianiaClasse AB | JULHO | 2011
FONTE: INSTITUTO VERUS 9
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Restaurante

(tab. 04)

Principais Resultados
*Tabelas completas no Relatério - Volume 2

Piquiras Gramado Lancaster Grego Walmor

Retrospectiva

~“—Walmor =—&—Piquiras ~—0—Grego =®—Gramado =—®—Lancaster

15,9 16,0

2001 2002 2003 2004 2006 2007 2008 2009 2010 2011

BASE: Consumidores de GoianiaClasse AB | JULHO | 2011
FONTE : INSTITUTO VERUS 10
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Chopperia /bar

(tab. 05)

Principais Resultados
*Tabelas completas no Relatério - Volume 2

7.3
6,5
4,5
i :

Pinguim Piquiras Bar do Celsinho Taurino Paim Chopp Time

Retrospectiva

~¢—Piguiras =—@=Pinguim —®—Bardo Celsinho =—@=Taurino =—@—Paim =—@—Chopp Time

o0 5 @50 > o—
2001 2002 2003 2004 2006 2007 2008 2009 2011

BASE: Consumidores de GoianiaClasse AB | JULHO | 2011
FONTE : INSTITUTO VERUS 11



