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O INSTITUTO VERUS realizou durante o mês de julho de 2011, estudo de

mercado, intitulado POP LIST, com exclusividade para o jornal O POPULAR. O

trabalho teve como objetivo aferir o grau de fixação na mente do consumidor das

marcas ïde produtos e de lojas/nomes de empresas ïnos diversos segmentos do

cotidiano econômico da cidade de Goiânia.

Esta é a décima nona edição do POP LIST, um produto editorial que oferece

informações de mercado aos leitores de O Popular e incentiva a profissionalização

das ações de marketing de empresas e agências de propaganda.

Estrutura do Projeto

O POP LIST é realizado anualmente em etapas, através de três levantamentos

distintos, com universos e planos amostrais próprios. O projeto apresenta-se

estruturado da seguinte forma:
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Pop List Genérico

Período d

A coleta de dados foi realizada em Goiânia de 28 de julho a 1º de agosto de

2011.

Universo / Público ðalvo

Ápopulação adulta (18 anos ou mais)

Áresidente na área urbana de Goiânia.

Metodologia

O estudo foi do tipo quantitativo utilizando a técnica de entrevistas pessoais e

domiciliares com aplicação de questionários estruturados com perguntas abertas

que admitiam uma única resposta. O resultado do trabalho, em dados

percentuais, fornece o share of mind das variáveis estudadas.

O plano amostral foi elaborado com base na proporcionalidade existente no

universo das variáveis sexo, faixa etária e bairro de residência*. A escolha dos

entrevistados foi aleatória dentro das respectivas quotas proporcionais.

Amostra: Foram realizadas 602 entrevistas, junto ao universo pesquisado, o que

determinou uma margem de erro máxima de +/- 4.1% nos casos limite em que as

variáveis atingirem freqüências de 50%. A margem de erro tende a se estreitar à

medida que os resultados apresentem frequências maiores ou menores.

* A população dos bairros foi estabelecida com base em estimativas do IBGE/SEPLAM Goiânia.
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Trabalhos de Campo

Os trabalhos de campo foram realizados por uma equipe especialmente treinada para

o presente estudo. A equipe foi composta por 18 coletores de dados, 1 fiscal de

campo e 1 supervisor de campo. A coordenação geral foi realizada por profissional

com vasta experiência em estudos congêneres, mantendo o Instituto Verus, durante

todo período de execução do trabalho, sistema de ñPlant«ode Atendimento" e

"Suporte ao Campoò,para a solução de imprevistos e confirmação da identidade dos

coletores de dados e da pesquisa.

30% de todo material retornado do campo foi objeto de fiscalização e 

checagem junto ao próprio entrevistado, quando todos os dados e 

respostas foram conferidos. Este trabalho foi realizado por fiscais de 

campo paralelamente ao andamento dos trabalhos de campo. 
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Resultados

1. Top of top
01 - Top of top

2. Produtos
02 - Supermercado

03 - Arroz

04 - Café

05 - Cerveja

06 - Refrigerante

07 - Bebida energética

08 - Manteiga

09 - Queijo

10 - Feijão

11 - Marca de tempero

12 - Macarrão instantâneo

13 - Refresco em pó

14 - Leite

15 - Bolacha/ biscoito

16 - Caldo em tablete

17 - Sabonete

18 - Fraldas descartáveis

19 - Sabão em pó 

20 - Esponja de aço

21 - Detergente

22 - Amaciante

23 - Farinha de trigo

24 - Macarrão

25 - Água mineral

26 - Creme dental

27 - Indústria de alimentos
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3. Comércio geral 
28 - Marca de colchão

29 - Loja de produtos para marcenaria

30 - Loja de materiais elétricos

31 - Loja de materiais para construção

32 - Loja de tintas

33 - Loja de produtos de informática

34 - Loja de móveis e eletrodomésticos

35 - Panificadora

36 - Papelaria

37 - Ótica

38 - Drogaria

39 - Loja de cinefoto

40 - Loja de calçados

41 - Loja especializada em revenda de celular

42 - Shopping Center

43 - Loja de malas e bolsas

4. Outros
44 - Transporte de cargas e encomendas

45 - Empresa operadora de telefonia celular

46 - Laboratório de medicamentos genéricos

47 - Marca de cimento

48 - Time de futebol goiano

49 - Empresa de ônibus coletivo

50 - Financeira/ empréstimo pessoal 

51 - Bateria para automóvel

52 - Banco

53 - Curso preparatório para concursos

54 - Curso profissionalizante

55 - Lista telefônica

56 - Empresa estatal

5. Comunicação
57 - Jornal impresso

58 - Emissora de televisão
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(tab. 01)
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(tab. 02)
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(tab. 03)
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(tab. 04)
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(tab. 05)


