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Apresentação

O INSTITUTO VERUS realizou durante o mês de julho de 2011, estudo de

mercado, intitulado POP LIST, com exclusividade para o jornal O POPULAR. O trabalho

teve como objetivo aferir o grau de fixação na mente do consumidor das marcas ïde

produtos e de lojas/nomes de empresas ï nos diversos segmentos do cotidiano

econômico da cidade de Rio Verde.

Esta é a décima nona edição do POP LIST e a sexta do POP LIST RIO VERDE, um

produto editorial que oferece informações de mercado aos leitores de O Popular e

incentiva a profissionalização das ações de marketing de empresas e agências de

propaganda.

Período de execução

A coleta de dados foi realizada em Rio Verde no mês de julho de 2011.

Universo / Público ðalvo

Ápopulação adulta (18 anos ou mais)

Áresidente na área urbana de Rio Verde a mais de um ano

Metodologia

O estudo foi do tipo quantitativo utilizando a técnica de entrevistas pessoais e domiciliares

com aplicação de questionários estruturados com perguntas abertas que admitiam uma

única resposta. O resultado do trabalho, em dados percentuais, fornece o share of mind

das variáveis estudadas.

O plano amostral foi elaborado com base na proporcionalidade existente no universo das

variáveis sexo e faixa etária. A escolha dos entrevistados foi aleatória dentro das

respectivas quotas proporcionais.

Amostra: Foram realizadas 400 entrevistas, junto ao universo pesquisado, o que

determinou uma margem de erro máxima de +/- 5,0% nos casos limite em que as

variáveis atingirem freqüências de 50%. A margem de erro tende a se estreitar à medida

que os resultados apresentem frequências maiores ou menores.
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Trabalhos de Campo

Os trabalhos de campo foram realizados por uma equipe especialmente treinada para o

presente estudo. A equipe foi composta por 08 coletores de dados, 3 fiscais de campo e 1

supervisor de campo. A coordenação geral foi realizada por profissional com vasta

experiência em estudos congêneres, mantendo o Instituto Verus, durante todo período de

execução do trabalho, sistema de ñPlant«ode Atendimento" e "Suporte ao Campoò,para a

solução de imprevistos e confirmação da identidade dos coletores de dados e da pesquisa.

30% de todo material retornado do campo foi objeto de fiscalização e 

checagem junto ao próprio entrevistado, quando todos os dados e 

respostas foram conferidos. Este trabalho foi realizado por fiscais de 

campo paralelamente ao andamento dos trabalhos de campo. 

3



Principais resultados
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1. Top of top
01 - Top of top

2. Produtos 
02 - Supermercado

03 - Armazéns gerais de grãos

04 - Arroz

05 - Café

06 - Refrigerante

07 - Cerveja

3. Educação
08 - Faculdade/ universidade

09 - Colégio particular de ensino fundamental

10 - Escola particular de ensino médio

11 - Escola profissionalizante

12 - Escola infantil/ educação infantil 

4. Gastronomia 
13 - Restaurante/ churrascaria

14 - Pizzaria

15 - Bar/ choperia

16 - Panificadora

5. Automotivos 
17 - Concessionária de veículos

18 - Concessionária de veículos de marcas importadas

19 - Revenda de veículos semi-novos

20 - Loja de pneus e serviços

21 - Concessionária/ revenda de motos

22 - Concessionária/ revenda de caminhão

23 - Loja de auto peças

24 - Loja de ar condicionado automotivo
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6. Comércio geral
25 - Loja de material elétrico

26 - Farmácia de manipulação

27 - Loja de cine/ foto/ som

28 - Loja especializada em revenda de celular

29 - Boutique

30 - Ótica

31 - Loja de roupas/ vestuário

32 - Loja de roupas íntimas

33 - Loja de moda masculina

34 - Loja de perfumes/ cosméticos

35 - Loja de eletrodomésticos

36 - Loja de artigos de informática

37 - Loja de móveis para escritório

38 - Loja de móveis e decoração

39 - Loja de calçados

40 - Loja de cama, mesa e banho

41 - Loja de material de construção

42 - Farmácia e drogaria

43 - Papelaria e livraria

44 - Loja de presentes

45 - Loja de artigos esportivos

46 - Posto de combustível

7. Saúde
47 - Laboratório de análises clínicas

48 - Clínica médica

49 - Clínica de estética

50 - Clínica odontológica

51 - Hospital particular

52 - Plano odontológico

53 - Plano de saúde

8. Agropecuária
54 - Sementes agrícolas

55 - Loja agropecuária

56 - Concessionária de máquinas agrícolas

57 - Loja de implementos agrícolas

58 - Cooperativa de crédito Clínica médica

59 - Loja de defensivos agrícolas
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9. Serviços 

60 - Indústria

61 - Imobiliária

62 - Construtora

63 - Motel

64 - Hotel

65 - Empresa de segurança

66 - Secretaria municipal

67 - Escritório contábil

68 - Clube social

69 - Academia de ginástica

70 - Corretora de seguros

71 - Locadora de veículos

72 - Serviços póstumos/funerária

10. Comunicação
73 - Emissora de rádio FM

74 - Emissora de televisão

11. Consumo de mídia
75 - Frequência de leitura de jornal

76 - Preferência por jornal



Principais Resultados
*Tabelas completas no Relatório - Volume 2

Retrospectiva

BASE: CONSUMIDORES DE RIO VERDE ïGO    |   JULHO  |   2011

FONTE : INSTITUTO VERUS
7

Top of Top

(tab. 01)

Retrospectiva

11,8

6,5

5,3
4,0 3,8

Omo Arroz Cristal Coca-cola Natura Perdigão

9,0

6,3

7,5

5,8

3,3
3,8

11,3

8,3

10,5

9,8

11,5 11,8

3,5

2,8
2,8

7,8

5,5

6,5

2,3

3,5
3,8

4,3

7,3

5,3

2,3
1,8

1,0

2,3
2,0

4,0

2006 2007 2008 2009 2010 2011

Perdigão Omo Arroz Cristal Coca Cola Natura
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*Tabelas completas no Relatório - Volume 2

Retrospectiva

BASE: CONSUMIDORES DE RIO VERDE ïGO    |   JULHO  |   2011

FONTE : INSTITUTO VERUS
8

25,8
24,3

21,8

16,3

3,3

Economia Campeão Conquista Bretas Atacadão

Supermercado

(tab. 02)

32,0

25,0
27,0

18,0 16,8 21,8

38,5

49,5

30,3

37,0 36,3

24,3

0,0
8,3 8,3

10,3

16,314,8
13,5

20,5

24,3
25,8

25,8

0,0 0,0
3,3

2006 2007 2008 2009 2010 2011

Conquista Campeão Bretas Economia Atacadão
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*Tabelas completas no Relatório - Volume 2

Retrospectiva

BASE: CONSUMIDORES DE RIO VERDE ïGO    |   JULHO  |   2011

FONTE : INSTITUTO VERUS
9

42,0

12,5

8,5
5,0 4,8

Comigo Cereal Ouro Cereal Caramurú Alimentos Cargil Armazéns

Armazéns gerais de grãos

(tab. 03)

18,5 15,8 16,3

12,5

36,5

48,8

39,5 42,0

8,5 5,8
10,3

4,8
0,0

0,0 0,0

8,5

3,5 2,0
3,5 5,0

2008 2009 2010 2011

Cereal Ouro Comigo Cargil Armazéns Cereal Caramurú Alimentos
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*Tabelas completas no Relatório - Volume 2

Retrospectiva

BASE: CONSUMIDORES DE RIO VERDE ïGO    |   JULHO  |   2011

FONTE : INSTITUTO VERUS
10

69,0

15,5

5,5 3,3
1,5

Cristal Tio Jorge Daniela Dandão Tio João

Arroz 

(tab. 04)

15,0
10,3

14,3
15,5

62,0

70,8
66,3 69,0

6,5 6,0
8,3

5,5
3,8 3,8 2,5 3,3
2,3 1,8

2,3 1,5

2008 2009 2010 2011

Tio Jorge Cristal Daniela Dandão Tio João
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Retrospectiva

BASE: CONSUMIDORES DE RIO VERDE ïGO    |   JULHO  |   2011

FONTE : INSTITUTO VERUS
11

31,3

22,5

13,5

6,3
5,3

Maratá Rio Verde Vascafé Tijucano Maranata

36,8

28,0

23,3

18,8

14,0

22,5

39,0

32,8

35,5

38,8
37,3

31,3

9,5

14,5
13,5

18,0

17,3

13,5

4,0
2,5

2,8

5,5
7,5

6,3
3,3 3,5

0,0

0,0
0,0

5,3

2006 2007 2008 2009 2010 2011

Rio Verde Maratá Vascafé Tijucano Maranata

Café 

(tab. 05)
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*Tabelas completas no Relatório - Volume 2

Retrospectiva

BASE: CONSUMIDORES DE RIO VERDE ïGO    |   JULHO  |   2011

FONTE : INSTITUTO VERUS
12

62,0

23,5

7,3
2,5 1,3

Coca Cola Rinco Guaraná Antarctica Mineirinho Fanta

39,5

25,0

34,8

27,5
25,5

23,5

47,0

59,3

52,8
57,8

61,0
62,0

6,8

7,8

5,3
7,8 8,5

7,3

0,5

1,8
0,8 2,0 1,5

1,3

2,3

0,0 0,0
0,5 0,3

2,5

2006 2007 2008 2009 2010 2011

Rinco Coca Cola Guaraná Antárctica Fanta Mineirinho

Refrigerante 

(tab. 06)



Principais Resultados
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Retrospectiva

BASE: CONSUMIDORES DE RIO VERDE ïGO    |   JULHO  |   2011

FONTE : INSTITUTO VERUS
13

53,8

27,3

12,8

2,0 0,8

Brahma Skol Crystal Antarctica Nova Schin

13,0

22,5 21,5

31,8

39,8

53,8

69,3

51,8
50,3

36,0

34,0
27,3

5,0

16,8
19,5

23,5
19,3

12,8

2,8
2,8 2,8

4,8 3,5
2,0

7,3

1,8 1,5
0,5

1,0
0,8

2006 2007 2008 2009 2010 2011

Brahma Skol Crystal Antárctica Nova Schin

Cerveja 

(tab. 07)
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*Tabelas completas no Relatório - Volume 2

Retrospectiva

BASE: CONSUMIDORES DE RIO VERDE ïGO    |   JULHO  |   2011

FONTE : INSTITUTO VERUS
14

68,5

15,0

9,8
4,3

Fesurv Objetivo FAR Cefet/IFG

Faculdade/ universidade

(tab. 08)

11,3

15,8
14,3 15,0

15,0
15,0

78,3
71,8 72,3 72,8

69,0
68,5

6,0

7,5
7,5

8,5 7,8 9,8

3,0
2,3 3,0

1,5 5,0 4,3

2006 2007 2008 2009 2010 2011

Objetivo Fesurv FAR Cefet/ IFG
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*Tabelas completas no Relatório - Volume 2

Retrospectiva

BASE: CONSUMIDORES DE RIO VERDE ïGO    |   JULHO  |   2011

FONTE : INSTITUTO VERUS
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Colégio particular de ensino fundamental

(tab. 09)

19,3

17,3

10,8 10,3 9,8

Quasar Objetivo Almeida Rodrigues Ápice Coopen

16,3 16,0

19,3
19,3

14,8

20,5

19,0
17,3

8,5
8,8

6,5

9,8

11,8

8,3

9,8
10,8

6,3
6,3

9,0

10,3

2008 2009 2010 2011

Quasar Objetivo Coopen Almeida Rodrigues Ápice


