I NS TTTUT O

dverus

assessoria & pesquisa

Pop List
Rural2011

Estudo de Mercado
Shareof mind de marcas junto a agropecuaristas

Relatério Final ﬁnadoa
Volume 1
Principais Resultados ( A B E P

Maio | 2011

Instituto VerusAssessoria & Pesquisa
Rua 1.145, h56 - Setor Marista Goiania GO
fone: (62) 3541.6556 www.institutoverus.com.br



Pop List
Rural2011

@verus

Apresentacao

O INSTITUTO VERUS realizou durante o0 més de maio de 2011, estudo de
mercado, intitulado POP LIST RURAL, com exclusividade para o jornal O
POPULAR. O trabalho teve como objetivo aferir o grau de fixagdo na mente do
consumidor das marcas i de produtos e de lojas/nomes de empresas i nos
diversos segmentos do cotidiano econdmico da cidade de Goiania
e, especificamente do setor agropecuario de Goias nesta etapa.

Esta € a décima nona edicdo do POP LIST e a décima quarta do POP LIST
RURAL, um produto editorial que oferece informacdes de mercado aos leitores do
O Popular e incentiva a profissionalizagdo das acdes de marketing de empresas e
agéncias de propaganda.

Estrutura do Projeto

O POP LIST é realizado anualmente em etapas, através de trés levantamentos
distintos, com universos e planos amostrais proprios. O projeto apresenta-se
estruturado da seguinte forma:
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Periodo

A coleta de dados foi realizada em Goiania nos dias 13 a 29 de maio de 2011.

Universo / Publico d alvo

Apopulacao adulta (18 anos ou mais)

Apresente na 662 Exposi¢cdo Agropecuaria de Goias
realizada em Goiania.

Acom atividade profissional ligada a agricultura e/ou pecuaria

Metodologia

O estudo foi do tipo quantitativo utilizando a técnica de entrevistas pessoais com
aplicacdo de questionarios estruturados com perguntas abertas que admitiam uma
Unica resposta. O resultado do trabalho, em dados percentuais, fornece o share of
mind das variaveis estudadas.

O estudo foi realizado durante a 662 Exposicdo Agropecuaria de Goias realizada em
Goiania, no més de maio de 2011. A escolha dos entrevistados passou por filtro que
selecionou apenas individuos cuja atividade profissional estivesse ligada a
agricultura e/ou a pecuaria.

Amostra: Foram realizadas 306 entrevistas, junto ao universo pesquisado, 0 que
determinou uma margem de erro maxima de +/- 5,7% nos casos limite em que as
variaveis atingirem frequéncias de 50%. A margem de erro tende a se estreitar a
medida que os resultados apresentem frequéncias maiores ou menores.
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Trabalhos de Campo

Os trabalhos de campo foram realizados nas dependéncias do Parque de Exposicoes
de Goiania (Pecuaria), por uma equipe especialmente treinada para o0 presente
estudo. A equipe foi composta por 10 coletores de dados, 1 fiscal de campo e 1
supervisor de campo. A coordenacdo geral foi realizada por profissional com vasta
experiéncia em estudos congéneres, mantendo o Instituto Verus, durante todo periodo
de execucédo do trabalho, sistema de fi Pl a ndé <Atendimento” e "Suporte ao
C a mp @ara a solugdo de imprevistos e confirmagéo da identidade dos coletores de
dados e da pesquisa.

30% de todo material retornado do campo foi objeto de fiscalizacao e
checagem junto ao préprio entrevistado, quando todos os dados e
respostas foram conferidos. Este trabalho foi realizado por fiscais de
campo paralelamente ao andamento dos trabalhos de campo.
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Principais Resultados

1. Top of Top

0171 Top of Top

2. Veiculos utilitarios e revendas

021 Caminhonete

0371 Caminhao

0417 Revenda de veiculos utilitarios
0571 Revenda de caminhdes

061 Trator

071 Bateria

3. Equipamentos, implementos e ferramentas

081 Revenda de maquinas e implementos agricolas
0O9i Marca de caixa do68gua
1071 Colheitadeira

117 Motoserra

1271 Brete/tronco

1371 Oleo lubrificante

147 Pneus agricolas

157 Ordenhadeira

161 Resfriador de leite

177 Arame

181 Bebedouro para gado

1971 Cortador de grama

2071 Gerador

4. Pecuaria e criacao

217 Marca de semente selecionada para soja

221 Sal mineral

2371 Triturador de capim

247 Marca de semente selecionada para milho
2571 Marca de semente selecionada para pastagem

5. Comércio e medicamentos

261 Loja de cacae pesca

271 Loja de barcos e lanchas (nautica)
281 Loja de produtos agropecuarios
291 Vacina

3071 Vermifugo

3171 Loja de nutricdo animal

Pop List
Rural2011

07

08
09
10
11
12
13

14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26

27
28
29
30
31

32
33
34
35
36
37




INSTTITUT O (S PopList
“Vel’us Rural2011

6. Agricultura

321 Fertilizante/ adubo 38
331 Defensivo agricola 39
341 Loja de equipamentos parairrigacao 40
3571 Tubos deirrigacéao 41

7. Indlstria e Produtos Derivados

361 Laticinio 42
371 Granja de ovos 43
381 Industria de alimentos 44
39171 Frigorifico 45
407 Granja de aves 46
417 Queijo 47
421 Manteiga 48

8. Moda e lazer

437 Bota/ Botina 49
4471 Jeans 50
457 Loja de moda country 51
467 Casade shows e eventos 52

9. Empresas e Associac0es

477 Companhia aérea 53
481 Banco 54
497 Empresade leildo rural 55
5071 Entidade de classe 56
5171 Usinade alcool 57
521 Cooperativa agricola 58
5371 Cooperativa de leite 59
547 Org&o do Governo Estadual 60

10. Comunicagao

551 Radio FM 61
561 Radio AM 62
571 Emissora de televisao 63
581 Jornal impresso 64

11. Consumo de midia

591 Habito de ler jornal 65
601 Preferéncia por jornal 65
6171 Habito de ler o suplemento do campo 66
621 Avaliacdo do suplemento do campo 66
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Top of Top

(tab. 01)

Principais Resultados
*Tabelas completas no Relatério - Volume 2
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Caminhonete

(tab. 02)

Principais Resultados
*Tabelas completas no Relatério - Volume 2
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Caminhao

(tab. 03)

Principais Resultados
*Tabelas completas no Relatério - Volume 2

38,2

28,8

17,3
9,8
Mercedes Volkswagen Ford Volvo
Retrospectiva
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Revenda de veiculos utilitarios

(tab. 04)

Principais Resultados
*Tabelas completas no Relatério - Volume 2
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10,8
10,1

6,9
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Cotril Saga Navesa Jorlan Cical Belcar

Retrospectiva

~~—Navesa —o—_Cical ~—0—Saga —0—Cotril —=8—Jorlan —0—Belcar
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Revendade caminhdes

(tab. 05)

Principais Resultados
*Tabelas completas no Relatério - Volume 2

25,2
. :

6,2

Belcar Caminhdes Navesa Goias Caminhbes Saga Govesa

Retrospectiva

Navesa =—@—Belcar Caminhdes =—@—Goias Caminhdes —®—Saga =—®—Govesa
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Trator

(tab. 06)

Principais Resultados
*Tabelas completas no Relatério - Volume 2

42,8
29,1
14,1
9,2
_ 1,6

Massey Ferguson Valmet (Valtra) John Deere Ford New Holland Caterpillar

Retrospectiva
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Bateria

(tab. 07)

Principais Resultados
*Tabelas completas no Relatério - Volume 2
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Revenda de maquinas e implementos agricolas

(tab. 08)

Principais Resultados
*Tabelas completas no Relatério - Volume 2
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Planalto Casa do Pica-Pau Carpal Somafértil Navesa

Retrospectiva
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